Podstawa prawna:

Ustawa z dnia 6 kwietnia 1984 roku o fundacjach (t.j. Dz.U. 2018 r. poz. 1491) oraz Rozporzgdzenie Ministra Sprawiedliwosci w sprawie ramowego

zakresu sprawozdania z dziatalnosci fundacji (t.j. Dz. U. 2020 r. poz. 36).

za rok 2021

» Sprawozdawca wypetnia tylko przeznaczone dla niego biate pola;

» We wszystkich polach, w ktdrych nie bedq wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawic¢ pojedynczy znak mysinika (-);

» Pola wyboru nalezy uzupetnic¢ przez wstawienie pojedynczego znaku X.

I. Dane fundacji

1. Nazwa fundacji

Fundacja SM-walcz o siebie

2. Adres siedziby i dane
kontaktowe

Kraj: Wojewddztwo: Powiat:

Polska mazowieckie Pruszkowski
Gmina: Ulica: Nr domu:
Michatowice Skowronkéw 8

Nr lokalu: Miejscowosé: Kod pocztowy:

- Pecice Mate 05-806

Nr telefonu (fakultatywne):

501099606

Adres poczty elektronicznej:

fundacja@sm-
walczosiebie.pl

Nr faksu (fakultatywne):

Adres do korespondenciji (jezeli jest inny niz adres siedziby):jw.

3. Nr REGON: | 365149073

4. Data wpisu w KRS:

12.08.2016

5. Nr KRS: 0000631148

6. Dane cztonkéw zarzadu

fundacji (wg aktualnego wpisu

w KRS)

Imie i nazwisko

Funkcja

Malina Wieczorek-Pawlak

Prezes Zarzadu

Il. Charakterystyka dziatalnosci fundacji w okresie sprawozdawczym

1. Okreslenie celéw statutowych fundacji (ze statutu)

1. Celem Fundacji jest:

1. 1) wspieranie dziatafi 0séb niepelnosprawnych, wykluczonych spotecznie, chorych oraz promocja inicjatyw przez nich
podejmowanych,

2. 2) zwiekszenie aktywnoSci i integracji spolecznej i zawodowej 0s6b niepelnosprawnych, wykluczonych spotecznie,
chorych w spoleczenistwie,

3. 3) tworzenie sprzyjajacych warunkéw dla funkcjonowania os6b niepetnosprawnych, wykluczonych spotecznie, chorych
w spoteczeinistwie,

4. 4) edukacja spoteczna oparta na zasadach integracji,

e

5) inicjowanie i realizowanie dziatan zmierzajacych do poprawy sytuacji os6b niepelnosprawnych,
wykluczonych spotecznie, chorych,

6. 6) promowanie aktywnosci sportowej os6b niepelnosprawnych, wykluczonych spolecznie, chorych
7. 7) promowanie oraz informowanie o przystugujacych obywatelom prawach, w tym w zakresie

réwnego traktowania m.in. w miejscu pracy, w zakresie dostepu do edukacji, opieki zdrowotnej,
towaréw i ushug,

8. 8) inicjowanie dialogu i wymiany do$wiadczeri pomiedzy obywatelami i instytucjami




miedzynarodowymi, ze szczegdlnym uwzglednieniem kwestii zwigzanych z prawem do réwnego
traktowania wszystkich obywateli,

9) promowanie aktywnego obywatelstwa europejskiego i podejmowanie dzialan umacniajacych wiezi
miedzy obywatelami krajéw UE i calego Swiata, zwiekszajacych integracje ze szczegélnym

uwzglednieniem o0séb niepelnosprawnych, wykluczonych spotecznie, chorych.

2. Fundacja realizuje swoje cele statutowe poprzez:

1.

a) uczestnictwo w konsultacjach spotecznych aktow prawnych i rozwigzan systemowych majacych
wplyw na sytuacje oséb niepelnosprawnych, wykluczonych spotecznie, chorych i ich rodzin oraz
wspieranie procesu konsultacji spotecznych poprzez rozpowszechnianiu informacji o konsultacjach w
Srodowisku oso6b chorych,

b) inicjowanie rozwigzan prawnych i systemowych zwigzanych z sytuacjg osob niepelnosprawnych,
wykluczonych spotecznie, chorych i ich rodzin,

¢) inicjowanie dziatalnosci badawczej

4.

9.

d) wspdlprace z instytucjami publicznymi, w tym oSrodkami badawczymi i
szpitalami, mediami oraz organizacjami pozarzadowymi z Polski i za granicy.

e) tworzenie sieci lokalnych grup samopomocowych wspierajacych osoby niepelnosprawne,
wykluczone spotecznie i chore w srodowisku miejskim i

wiejskim,
f) opracowywanie, opiniowanie i wdrazanie sprzetu ulatwiajacego funkcjonowanie
osobom niepelnosprawnym, chorym,

g) organizowanie, promowanie imprez i wydarzen sportowych,
h) organizowanie szkolen, konferencji i warsztatow, w szczegdlnosci dla oséb

niepelnosprawnych, wykluczonych spotecznie, chorych i ich rodzin, a takze dla
personelu medycznego i administracji osrodkéw medycznych.

i) dzialalnos¢ wydawnicza,

10. j) prowadzenie kampanii spotecznych i informacyjnych na temat os6b

11.

niepelnosprawnych, wykluczonych spotecznie i chorych,
k) dziatania wspierajace osoby z niepelnosprawnosciami - rehabilitacja zawodowa,
pomoc spoteczna, dziatalnos¢ edukacyjna i szkoleniowa oraz inne szeroko

rozumiane dziatania zwigzane z pomocq osobom z niepelnosprawnos$ciami.

12.1) tworzenie filméw edukacyjnych
13. m) promowanie i reklamowanie produktéw, ustug wykorzystywanych przez osoby




niepelnosprawne, ich rodziny i opiekunéw,

14. n) tworzenie i prowadzenie portali internetowych,
15. 0) doradztwo personalne i posrednictwo pracy $wiadczone na rzecz osob

niepetnosprawnych, wykluczonych spotecznie, chorych

16. p) prowadzenie agencji zatrudnienia, instytucji doradczych itp.
17. q) realizacji przedsiewzieC w obszarze pomocy spotecznej i pozostatych zadan w

zakresie polityki spoteczne;j.

3. Podpunkty od a do g wymienione w § 10 punkt 2 sa prowadzone jako nieodptatna dziatalno$¢ pozytku
publicznego — dziatalnos¢ o charakterze niedochodowym

2. Zasady, formy i zakres dziatalnosci statutowej z podaniem realizacji celow statutowych (odnoszgce sie do faktycznie
wykonywanej dziatalnosci statutowej w roku sprawozdawczym)

Fundacja SM —~-WALCZ O SIEBIE zrealizowala w 2021 roku nastepujace zadania:

zainicjowanie i realizacja 10 edycji kampanii spotecznej SM walcz o siebie

realizacja portalu Szkota Motywacji

zainicjowanie badania spotecznego na 942 osobach z SM- badanie iloSciowe

zainicjowanie badania spotecznego ( grupy fokusowe) na 3 grupach pacjentéw z SM- badanie jakoSciowe

prowadzita dziatania spotecznosciowe dla chorych na SM

prowadzita dziatania edukacyjne, brala udziat w spotkaniach szkoleniowych i naukowych

byta wspétautorem publikacji naukowych

propagowano nagrane wywiady z lekarzami, terapeutami poprzez interenet, szerzenie wiedzy o SM, niepelnosprawnosci,
zapobieganiu niepelnosprawnosci, wsparciu na rynku pracy i w zyciu spotecznym oraz rodzinnym

PN RWNE

Fundacja zostata powotana do zycia przez Maline Wieczorek-Pawlak, pomystodawczynie, fundatora i realizatora
kampanii, eksperta w dziedzinie komunikacji spotecznej, wielokrotnie nagradzanej polskimi i miedzynarodowymi
nagrodami osoby, min Effie i Kampania Spoteczna Roku. Fundatorka od ponad 20 lat zyje ze stwardnieniem
rozsianym.

Prezes Fundacji, Malina Wieczorek-Pawlak na swoim kilkaset znaczgcych kampanii spotecznych, szereg znaczacych
nagrod, min. Dobroczynca Roku, EFFIE, Kampanie Spoteczne Roku, Zloty Magellan, Stevie Awards, Ztote Spinacze,
Lider Medycyny Roku i wiele innych. Laureatka listy 100 wptywowych ludzi reklamy wg Media Marketing. Laureatka
Zlotej 10. Kobiet Sukcesu Mazowsza, Lider Medycyny Roku. Ekspertka w projekcie Znane Ekspertki. Jurorka
konkurséw reklamowych. Cztonkini Zespotu ds. Kampanii Spotecznych w TVP. Mentorka w Klubie Mentorek Sieci
Przedsiebiorczych Kobiet. Laureatka Lauru Eksperta, Listy Mocy — 100, finalistka Sukcesu Pianego Szminka,
konkursu Dyrektor Marketingu Roku.

Jest cztonkinia Rady Organizacji Pacjentéw przy Rzeczniku Praw Pacjenta, Forum Organizacji Pacjenckich przy NFZ,
Rady Programowej projektu PACJENCI.PRO Akademia Rozwoju Organizacji Pacjentow.
Jest laureatka Listy 100 Wplywowych Oséb w Ochronie Zdrowia .

Fundacja SM-walcz o siebie prowadzi dzialalno$¢ edukacyjng. Naszg ideg jest zmiana postrzegania oséb chorych
przewlekle i niepelnosprawnych w Srodowisku pracy i rodzinnym.

Nasze dzialania majg roéwniez za zadanie doprowadzi¢ do zwiekszenia dostepu do lekdw i rehabilitacji, tak, aby byly
one zgodne ze standardami europejskimi, do zasadniczych zmian w postrzeganiu stwardnienia rozsianego przez
spoteczenstwo, w tym zachety do podejmowania pracy przez osoby chore, nie przechodzenia na renty oraz aktywny
udzial w zyciu spotecznym. Zwiekszamy umiejetnos¢ radzenia sobie z choroba przewlekla, zar6wno u pacjentéw, jak i
ich bliskich. Dane z ZUS przywolywane przez klinicystow i ekspertéw zdrowotnych, wskazuja na znaczaco
zmniejszajace sie absencje chorobowe z tytulu G35 oraz znaczaco mniejszy procent oséb przechodzacych na rente.

Fundacja od poczatku swojej dziatalnosci prowadzi takze dziatalnos¢ gospodarcza, ktérej zysk przeznacza na
dziatalnos$¢ statutowa.




W 2021 roku realizowaliSmy nastepujace projekty(szczegoly):

-Dzialania edukacyjne— w 2021 roku Fundacja kontynuowata kampanie spoleczna ,,SM-walcz o siebie”- 10 edycja
kampanii, ktérej celem jest wzrost akceptacji spotecznej oséb z SM, wzrost wiedzy o chorobie oraz wzrost akceptacji
spotecznej dla chorych. ByliSmy w telewizji ( spoty TV, programy, ekrany LED centrach medycznych, dworcach) radio
( spoty , programy), prasie ( reklama, artykuly), outdoorze ( plakaty na citylightach oraz tylach autobuséw, tzw.
,busback”) i w internecie (reklama internetowa, media spolecznosciowe). Kampania pojawiala sie na stronach
gtéwnych Onetu, WP, Interii oraz serwis6w do nich nalezacych:

(m.in abczdrowie.pl, medonet.pl, parenting.pl, pomponik.pl, styl.pl), do tego wprost.pl oraz rmf24.pl.

DzialaliSmy szeroko w zakresie PR.

-Dzialania w mediach spolecznosciowych — prowadzenie grupy na Facebooku poswieconej chorym z SM (ponad 12
tys. aktywnych oséb) oraz na Twitterze.

-Fundacja byla wspolorganizatorem partnerskiej kampanii ,,Zapytaj o SM” i moderatorem webinaru z
psychologiem

- Dzialania edukacyjne w ramach pandemii COVID-19- fundacja kontynuowala kampanie medialna dotyczaca

postaw pacjenckich w trakcie pandemii

-promocja wynikéw panelu badawczego- rokrocznie przeprowadzamy szerokie badania spoteczne w roznych
tematach dotyczacych pacjentow z SM. W 2021 roku promowano badanie spoteczne zrealizowane na 460 osobach z
SM i dotyczace sytuacji pacjentéw w trakcie pandemii, oraz oceny telemedycyny. Wyniki panelu byty promowane w
mediach i wielu spotkaniach eksperckich. Dostepne sg dla szerokiego grona odbiorcéw na stronie www.sm-
walczosiebie.pl w zaktadce ,,Badania”.

- Zainicjowanie dwdch badan spelecznych- Fundacja zainicjowata kolejne 2 badania spoteczne:
-badanie spotecznego na 942 osobach z SM- badanie ilosciowe

-badania spotecznego ( grupy fokusowe) na 3 grupach pacjentéw z SM- badanie jako$ciowe

Dzialanie objete Patronatem Honorowym:

Polskiego Towarzystwa Neurologicznego, Sekcji SM i Neuroimmunologii PTN, Konsultant Krajowej w
Dziedzinie Neurologii, Doradczej Komisji Medycznej PTSR, Wydziat Psychologii Uniwersytetu
Warszawskiego, Instytut Zarzadzania w Ochronie Zdrowia Uczelni Lazarskiego

- Wspolpraca w ramach danych i informacji dotyczacych COVID-19 z NFZ, Sekcja SM przy PTN

-Kontynuacja realizacji portalu e-learningowego SZKOLA MOTYWACIJI

Dziataniom wprost do pacjentéw stuzy portalem e-learningowy Szkota Motywacji. ( www.szkola-motywacji.pl). Portal
Szkota Motywacji daje te narzedzia bezposrednio osobom Zyjacym z SM i ich bliskim. Zrzeszylt specjalistow chcacych
podzieli¢ sie swoja wiedza juz w ponad 340 filmach. Patronat Honorowy nad Szkola Motywacji objely Wydziat
Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego, Wydziat Psychologii Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego,
Uczelnia Lazarskiego, Akademia Ekonomiczno-Humanistyczna w Warszawie, Instytut Praw Pacjenta i Edukacji
Zdrowotnej oraz Instytut Komunikacji Zdrowotnej. Szkota Motywacji jest promowana na min. FB i TWITTERZE oraz
na stronach Partneréw

-WspoélpracowaliSmy z decydentami
-W 2021 roku Prezes Fundacji brala udzial w posiedzeniach Parlamentarnego Zespotu ds. Stwardnienia

Rozsianego oraz Zepotu ds. Neurologii

-Prezes Fundacji zasiada w Komisji ds. Kampanii Spotecznych w TVP, bedac spoteczng doradczynig dla wielu
NGO-séw.

- wspoOlpraca z Biurem Rzecznika Praw Pacjenta- jako cztonek Rady Organizacji Pacjentow

-wspoipraca z NFZ — zespét doradczy organizacji pacjenckich- Forum Organizacji Pacjenckich

- wspoOilpraca w ramach Rady Programowej projektu PACJENCI.PRO Akademia Rozwoju Organizacji



http://www.szkola-motywacji.pl/
http://www.sm-walczosiebie.pl/
http://www.sm-walczosiebie.pl/
http://rmf24.pl/
http://wprost.pl/
http://styl.pl/
http://pomponik.pl/
http://parenting.pl/
http://medonet.pl/
http://abczdrowie.pl/

Pacjentéw

- Fundacja byla Partnerem obchodéw MS DAY w Polsce, uczestnikiem Swiatowego Dnia Chorego

-Fundacja byla Partnerem Kongresu Patient Empowerment oraz redaktorem Tygodnia Pacjenckiego w
Medexpress

-Fundacja brala czynny udzial w miedzynarodowej konferencji "Priorities and challenges in Polish and
European drug policy”

-Fundacja byla Partnerem raportu naukowego ,, Sciezka polskiego pacjenta z SM — od pierwszych objawow do
rozpoczecia leczenia. Kierunki optymalizacji.” realizowanej przez IZWOZ

-Fundacja brala czynny udzial w Kongresie Wizja Zdrowia — Diagnoza i Przyszlos¢

- Fundacja byla Partnerem dzialan promujacych aplikacje ,,CLEO-moja aplikacja SM”

-Fundacja byla Partnerem dzialan promujacych poradnik ,BE SMART”

-Fundacja prowadzila webinary z pielegniarkami w ramach kampanii” Nie sam na SM”

- Fundacja byla Partnerem i promowala portal Stoper.SM

-Fundacja zrealizowala nowy cykl wywiadoéw z pacjentami ,, WALCZYMY O SIEBIE”

-Fundacja zrealizowala nowy cykl wywiadow z klinicystami ,, WYWIADY SZKOLY MOTYWACJI”

- Fundacja zrealizowala nowy cykl wywiadéw z klinicystami ,,SM-WSPOLCZESNE PODEJSCIE DO
TERAPII” dotyczacy terapii SM w formie rozméw z ekspertami w temacie:

1. leczenia jak najszybciej po diagnozie, a przede wszystkim szybkiej diagnozy

2. startu terapii SM krétko po wystapieniu pierwszych objawéw by da¢ pacjentowi jak najwieksza szanse na
minimalizowanie postepu niesprawnosci

3. celow wspélczesnej terapii SM — zahamowanie postepu niesprawnosci, NEDA, itd.

4. zmiany schematéw /paradygmatu terapii SM — wczeSniejsze stosowanie/ zaczynanie u pacjentow z duzq aktywnoscig
choroby od lekéw o wysokiej skutecznosci by zatrzymac¢ postep niesprawnosci

5. potrzeba zmiany terapii na inny mechanizm dziatania jesli jest suboptymalna odpowiedz kliniczna i/lub
radiologiczna

6. rodzaje terapii — w tym wytlumaczenie immunorekonstytucji, opcji terapii immunosupresyjnej ciaglej vs pulsacyjna,
eskalacja vs indukcja, mozliwe dzialania niepozadane i metody zmniejszania ryzyka ich wystapienia

7. co brane jest pod uwage przy wyborze terapii poza klinikg — styl zZycia, planowanie ciazy, preferencje pacjenta

( aktywny udziat w podejmowaniu decyzji)

- Fundacja brala czynny udzial w konferencjach, seminariach, szkoleniach- dzialania glownie online z uwagi na
pandemie

-Prezes Fundacji byla wspotautorka publikacji naukowej
http://gazeta.neurologia.com.pl/index.php/wydawnictwa/2021-vol-21-no-1/sciezka-opieki-nad-pacjentem-ze-
stwardnieniem-rozsianym-w-polsce-aktualna-diagnoza

- Prezes Fundacji byla jurorka w plebiscycie ,,Lekarz z empatii”

- Caloroczny szeroki udzial w mediach- wywiady (telewizja radio, prasa)

-Fundacja otrzymala List Nominacyjny Polskiej Nagrody Inteligentnego Rozwoju 2021

-Fundacja otrzymala dyplom UZNANIA DLA ORGAZNIZACJI PACJENCKIEJ za wspélprace podczas XXIV
Zjazdu PTN

- Fundacja jest ujeta w Ksiedze Wspolpracy wydanej przez NFZ



http://gazeta.neurologia.com.pl/index.php/wydawnictwa/2021-vol-21-no-1/sciezka-opieki-nad-pacjentem-ze-stwardnieniem-rozsianym-w-polsce-aktualna-diagnoza
http://gazeta.neurologia.com.pl/index.php/wydawnictwa/2021-vol-21-no-1/sciezka-opieki-nad-pacjentem-ze-stwardnieniem-rozsianym-w-polsce-aktualna-diagnoza

Wyniki dotarcia mediowych dzialan SM-WALCZ O SIEBIE w roku 2021 (dane: IMM):

W okresie 16.11.2020-15.11.2021 najczesciej w mediach pojawiata sie Fundacja SM-Walcz o siebie (436, 56%
publikacji wéréd wszystkich analizowanych marek). Publikacje nt. Fundacji SM-Walcz o siebie wygenerowaty
najwyzsze dotarcie (1,27 mln potencjalnych kontakt6w) oraz osiagnety najwyzsze AVE (1,29 mln zlotych).

W analizowanym okresie najlepsza ekspozycje odnotowali$my dla Fundacji SM-Walcz o siebie. Skala ekspozycji to

liczba materiatow, ktére pojawity sie na pierwszych stronach gazet, stronach gléwnych portali, jako newsy dnia w
serwisach informacyjnych, tytutach oraz leadach materiatow. Sila tej ekspozycji dla Fundacji SM-walcz o siebie
wyniosta 591 tys., a jej warto$¢ 480 tys. zi.

MAPA MEDIALNA - REKLAMY

-1 560 liczba emisji reklam we wszystkich zmonitorowanych zrédtach w analizowanym okresie

- 33,7 min dotarcie reklam szacowany zasieg wszystkich reklam w analizowanym okresie

- 983 tys. zt AVE reklam szacunkowa wartos¢ ekwiwalentu reklamowego analizowanych materiatéw

W okresie 16.11.2020-15.11.2021 liczba emisji reklam Fundacji SM - Walcz o siebie wyniosta: 1560.
Maksymalna liczba reklam (982) zostala wyemitowana w dniu 21 lutego 2021. Dominujacym medium
w tym okresie byla telewizja (1 537 publikacji, 98,5% ogolu materialow).

W analizowanym okresie reklamy Fundacji SM - Walcz o siebie najczesciej pojawialy sie w mediach o pro lu
ogolnoinformacyjnym (1 456 publikacji co stanowi 93,3% wszystkich materiatléw) i zasiegu regionalny (1 312
publikacji, 84,1%). Najwiecej reklam w mediach o zasiegu typowo regionalnym ukazalo si¢ w
wojewodztwie mazowieckim (228).

W okresie 16.11.2020-15.11.2021 liczba potencjalnych kontaktow z reklamami Fundacji SM — Walcz o siebie
wyniosta 33,7 min. Najwiekszy zasieg (32,6 mln kontaktow) osiagnely reklamy w telewizji (97,0%
calkowitej wartosci), a szczyt zasiegu przypadl na miesiac luty 2021.

W okresie 16.11.2020-15.11.2021 ekwiwalent reklamowy publikacji wyniést 983 tys. zt. Najwieksze AVE (645 tys.
zl) wygenerowaly reklamy z lutego, natomiast medium o najwiekszej lacznej wartosci reklamowej byla
telewizja (824 tys. zl, 83,8% calkowitego AVE).

3. Opis gtownych zdarzen prawnych w dziatalnosci fundacji o skutkach finansowych

Na realizacje dziatan fundacja pozyskata finansowanie z uméw darowizn w tacznej kwocie 197 014,81 PLN -
umowy z Roche 1 Agora oraz uméw z dziatalno$ci gospodarczej w tacznej kwocie 486 925,41 — umowy z
Novartis, Merck, Bayer, Biogen, Roche, Sanofi i BMS.

Wszelkie ptatnosci realizowane przelewem na konto fundacji.

4. Informacja o tym, czy fundacja prowadzita dziatalnos¢ gospodarcza

. L NIE TAK X
(zaznaczy¢ odpowiednie pole)

5. Informacja o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej wedtug wpisu do rejestru przedsiebiorcow KRS (nalezy podac
kody PKD dziatalnosci gospodarczej wpisanej do rejestru przedsiebiorcow KRS wraz z ich opisem stownym oraz kody
i opis stowny faktycznie prowadzonej dziatalnosci gospodarczej)




W rozmiarach stuzgcych realizacji celéw Fundacji, okreslonych w § 10

Statutu, Fundacja moze prowadzi¢, na terenie kraju i za granica, dziatalnos$¢ gospodarczg polegajaca na:
moze prowadzi¢ dziatalnosé gospodarczg w zakresie:

1.

1) 17.23.Z
2) 18.11.Z
3) 18.12.Z
4) 18.13.Z
5) 18.20.Z
6) 41.10.Z
7) 58.11.Z
8) 58.23.Z
9) 58.14.Z
10) 58.19.Z
11) 58.21.Z
12) 58.29.Z
13) 59.11.Z
14) 59.13.Z
15) 59.14.Z
16) 59.20.Z
17) 60.10.Z
18) 60.20.Z
19) 62.01.Z
20) 62.02.Z
21) 62.03.Z
22) 63.11.Z

23) 63.12.Z
24) 63.99.Z
25) 68.10.Z
26) 68.20.Z
27) 69.20.Z
28) 70.21.Z
29) 70.24.Z
30) 71.11.Z
31) 71.12.Z
32) 71.20.B
33) 72.11.Z
34) 72.19.Z

35) 72.20.2
36) 73.11.Z

37) 73.12.B
38) 73.12.C

(Internet)

39) 73.12.D
40) 73.20.2
41) 74.10.2
42) 74.20.2
43) 74.30.2
44) 74.90.2
45) 77.21.2
46) 77.22.2
47) 77.29.2
48) 77.40.2

49) 78.10.Z
50) 78.20.Z
51) 78.30.Z
52) 79.11.A

Produkcja artykutéw pismienniczych
Drukowanie gazet
Pozostate drukowanie
Dziatalnos¢ ustugowa zwigzana z przygotowaniem do druku
Reprodukcja zapisanych nosnikéw informacji
Realizacja projektéw budowlanych zwigzanych z wznoszeniem budynkéw
Wydawanie ksigzek
Wydawanie gazet
Wydawanie czasopism i pozostatych periodykdéw
Pozostata dziatalno$¢ wydawnicza
Dziatalnos$¢ wydawnicza w zakresie gier komputerowych
Dziatalno$¢ wydawnicza w zakresie pozostatego oprogramowania
Dziatalno$¢ zwigzana z produkcjg filméw, nagran wideo i programéw telewizyjnych
Dziatalnos¢ zwigzana z dystrybucja filméw, nagran wideo i programoéw telewizyjnych
Dziatalnos¢ zwigzana z projekcja filmoéw
Dziatalnos$¢ w zakresie nagran dzwiekowych i muzycznych
Nadawanie programéw radiofonicznych
Nadawanie programéw telewizyjnych ogdlnodostepnych i abonamentowych
Dziatalno$¢ zwigzana z oprogramowaniem
Dziatalno$¢ zwigzana z doradztwem w zakresie informatyki
Dziatalno$¢ zwigzana z zarzgdzaniem urzgdzeniami informatycznymi
Przetwarzanie danych, zarzadzanie stronami internetowymi (hosting) i podobna
dziatalnos¢
Dziatalnos¢ portali internetowych
Pozostata dziatalnos$¢ ustugowa w zakresie informacji, gdzie indziej niesklasyfikowana
Kupno i sprzedaz nieruchomosci na wtasny rachunek
Wynajem i zarzadzanie nieruchomosciami wtasnymi lub dzierzawionymi
Dziatalnos¢ rachunkowo-ksiegowa; doradztwo podatkowe
Stosunki miedzyludzkie (public relations) i komunikacja
Pozostate doradztwo w zakresie prowadzenie dziatalnosci gospodarczej i zarzadzania
Dziatalnos$¢ w zakresie architektury
Dziatalnos$¢ w zakresie inzynierii i zwigzane z nig doradztwo techniczne
Pozostate badania i analizy techniczne
Badania naukowe i prace rozwojowe w dziedzinie biotechnologii
Badania naukowe i prace rozwojowe w dziedzinie pozostatych nauk przyrodniczych i
technicznych
Badania naukowe i prace rozwojowe w dziedzinie pozostatych nauk spotecznych i
humanistycznych
Dziatalnos¢ agencji reklamowych
Posrednictwo w sprzedazy miejsca na cele reklamowe w mediach drukowanych
Posrednictwo w sprzedazy czasu i miejsca na cele reklamowe w mediach elektronicznych

Posrednictwo w sprzedazy czasu i miejsca na cele reklamowe w pozostatych mediach
Badanie rynku i opinii publicznej
Dziatalno$¢ w zakresie specjalistycznego projektowania
Dziatalnos¢ fotograficzna
Dziatalno$¢ zwigzana z ttumaczeniami
Pozostata dziatalnos¢ profesjonalna, naukowa i techniczna, gdzie indziej niesklasyfikowana
Wyposazenie i dzierzawa sprzetu rekreacyjnego i sportowego
Wyposazenie kaseta wideo, ptyty CD, DVD, itp.
Wyposazenie i dzierzawa pozostatych artykutow uzytku osobistego i domowego
Dzierzawa wtasnosci intelektualnej i podobnych produktéow, z wytgczeniem prac
chronionych prawem autorskim
Dziatalnos¢ zwigzana z wyszukiwaniem miejsc pracy i pozyskiwaniem pracownikéw
Dziatalno$¢ agencji pracy tymczasowej
Pozostata dziatalnos¢ zwigzana z udostepnieniem pracownikdéw
Dziatalnos¢ agentéw turystycznych




53) 79.90.A Dziatalnos¢ piléw wycieczek i przewodnikdéw turystycznych

54) 79.90.B Dziatalnos$¢ w zakresie informacji turystyczne;j

55) 79.90.C Pozostata dziatalnos¢ ustugowa w zakresie rezerwacji gdzie indziej nieklasyfikowana

56) 82.11.Z Dziatalnos¢ ustugowa zwigzana z administracyjng obstugg biura

57) 82.19.Z Wykonywania fotokopii, przygotowanie dokumentéw i pozostata specjalistyczna dziatalnos¢

wspomagajgca prowadzenie biura

58) 82.30.Z
59) 82.99.Z

Dziatalno$¢ zwigzana z organizacjg targow, wystaw i kongreséw
Pozostata dziatalno$¢ wspomagajgca prowadzenie dziatalnosci gospodarczej, gdzie indziej

niesklasyfikowana
60) 85.51.Z Pozaszkolne formy edukacji sportowe]j oraz zaje¢ sportowych i rekreacyjnych

61) 85.52.Z Pozostate formy edukacji artystycznej

62) 85.59.B Pozostate szkolenie formy edukacji, gdzie indziej niesklasyfikowane

63) 85.60.Z Dziatalno$¢ wspomagajgce edukacje

64) 86.90.A Dziatalnos¢ fizjoterapeutyczna

65) 86.90.C Praktyka pielegniarek i potoznych

66) 86.90.E Pozostata dziatalnos$¢ w zakresie opieki zdrowotnej, gdzie indziej niesklasyfikowana
67) 87.10.2 Pomoc spotfeczna z zakwaterowaniem zapewniajaca opieke pielegniarska

68) 87.20.2 Pomoc spoteczna z zakwaterowaniem dla osdb z zaburzeniami psychicznymi

69) 87.30.Z Pomoc spoteczna z zakwaterowaniem dla oséb w podesztym wieku i oséb niepetnosprawnych
70) 87.90.Z Pozostata pomoc spoteczna z zakwaterowaniem

71) 88.10.Z Pomoc spotfeczna bez zakwaterowania dla oséb w podesztym wieku i oséb niepetnosprawnych
72) 88.99.2 Pozostata pomoc spoteczna bez zakwaterowania, gdzie indziej niesklasyfikowana
73) 90.01.Z Dziatalno$¢ zwigzana z wystawianiem przedstawien artystycznych

74) 90.02.7 Dziatalnos$¢ wspomagajgca wystawienie przedstawien artystycznych

75) 90.03.Z Artystyczna i literacka dziatalnosé tworcza

76) 90.04.2 Dziatalnos¢ obiektéw kulturalnych

77) 93.12.Z Dziatalnos¢ klubow sportowych

78) 93.13.Z Dziatalnos¢ obiektéw stuzgcych poprawie kondycji fizycznej

79) 93.19.Z Pozostata dziatalnos$¢ zwigzana ze sportem

80) 93.29.Z Pozostata dziatalnos¢ rozrywkowa i rekreacyjna

81) 94.99.Z Dziatalno$¢ pozostatych organizacji cztonkowskich gdzie indziej niesklasyfikowana
82) 96.04.Z Dziatalnos¢ ustugowa zwigzana z poprawa kondycji fizycznej

83) 96.09.Z Pozostata dziatalno$¢ ustugowa, gdzie indziej niesklasyfikowana

W 2021 roku Fundacja prowadzita dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie dziatalnosci

63.12.Z Dziatalnos¢ portali internetowych
59.11.Z Dziatalno$¢ zwigzana z produkcja filméw, nagran wideo i programéw telewizyjnych
70.21.7 Stosunki miedzyludzkie (public relations) i komunikacja

6. Odpisy uchwat zarzadu fundacji (nalezy dotgczy¢ odpisy uchwat zarzqdu fundacji w formie np. kserokopii, podjetych
w okresie sprawozdawczym, ktérego dotyczy sprawozdanie, bqdZ wskazac, iz zarzqd nie podejmowat uchwat)

W 2021 roku Fundacja podjela uchwaly:
- Uchwale Rady Fundacji z dnia 17.02.2021 o zatwierdzeniu planéw dzialania na rok 2021

- Uchwate Rady Fundacji z dnia 17.02.2021 o zatwierdzeniu sprawozdania finansowego za rok 2020 i przeznaczeniu wyniku
finansowego na cele statutowe w 2021

l1l. Informacja o wysokosci uzyskanych przychodach fundacji w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na formy ptatnosci)

1. taczna kwota uzyskanych przychodéw Przelew Gotowka
683 940,22 0
a. Przychody z dziatalnosci statutowej 197 014,31 0




b. Przychody z dziatalnosci gospodarczej 486 925,41 0

c. Pozostate przychody (w tym przychody finansowe) 0 0

2. Informacja o zrddtach przychodéw

a. Przychody z dziatalnosci odpfatnej w ramach celdw statutowych 683 940,22 0

b. Ze zrédet publicznych ogétem, w tym: 0 0

- Ze Srodkéw budzetu panstwa 0 0

- Ze Srodkéw budzetu jednostek samorzgdu terytorialnego 0 0

e. Ze spadkow, zapisow 0 0

f. Z darowizn 0 0

g. Z innych zrodet (wskazac jakich) 0 0

3. Jezeli prowadzona dziatalno$¢ gospodarcza

a. Wynik finansowy z prowadzonej dziatalnosci gospodarczej (tj. przychody minus koszty) -18443,77
71,20 %

b. Procentowy stosunek przychodu osiggnietego z dziatalnosci gospodarczej do przychodu

osiggnietego z pozostatych zrédet

IV. Informacja o poniesionych kosztach w okresie sprawozdawczym

Kwota (w podziale na formy ptatnosci)

1. Koszty fundacji ogétem Przelew Gotowka
702 383,99 0
a. Koszty realizacji celdw statutowych 216 155,99 0
b. Koszty administracyjne (czynsze, optaty pocztowe, telefoniczne | 2 010,90 0
itp.)
. L . 484 217,10 0
c. Koszty dziatalnosci gospodarczej
d. Pozostate koszty (w tym koszty finansowe) 0 0
V. Informacja o zatrudnieniu i wynagrodzeniu
0
1. Liczba oséb zatrudniona w fundacji na podstawie stosunku pracy
(wg zajmowanego stanowiska)
a. Liczba oséb zatrudniona wytgcznie w dziatalnosci gospodarczej
3. taczna kwota wynagrodzen (brutto) wyptaconych przez fundacje 0
w okresie sprawozdawczym (wraz z pochodnymi od wynagrodzen)
a. Z tytutu uméw o prace (z podziatem na wynagrodzenia, nagrody,
premie i inne swiadczenia, z wyodrebnieniem catfosci tych 0
wynagrodzeri  0s6b  zatrudnionych  wytqcznie w dziatalnosci
gospodarczej)
b. Z tytutu umoéw zlecenia 0
c. Wysokos¢ rocznego lub przecietnego miesiecznego wynagrodzenia | 0

wyptaconego tacznie cztonkom zarzadu iinnych organéw fundacji
oraz osobom kierujgcym wytgcznie dziatalnoscia gospodarcza
(z podziatem na wynagrodzenia, nagrody, premie
i inne swiadczenia)




d. Wysokosci rocznego lub  przecietnego miesiecznego | O

wynagrodzenia wyptaconego osobom kierujgcym  wyltgcznie
dziatalnoscig gospodarczg (z podziatem na wynagrodzenia, nagrody,

premie i inne Swiadczenia)

VI. Informacja o udzielonych przez fundacje pozyczkach pienieznych w okresie sprawozdawczym

1. Fundacja udzielata pozyczek pienieznych (zaznaczy¢ odpowiednie pole) NIE

X TAK

2. Wysokos¢ udzielonych pozyczek pienieznych

0

3. Wskazanie pozyczkobiorcéw i warunkéw przyznania pozyczek

pienieznych

4. Statutowa podstawa udzielenia pozyczek pienieznych

VII. Srodki fundacji

1. Kwoty zgromadzone na rachunkach pfatniczych, ze wskazaniem banku w przypadku rachunku bankowego
lub spotdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowej (nalezy podac dane na koniec roku sprawozdawczego)

Bank Pekao SA: 7671,17 PLN

2. Wysokos¢ kwot zgromadzonych w gotowce (nalezy podac dane na koniec roku | O

sprawozdawczego)

3. Wartos¢ nabytych obligacji oraz | 4. Dane o nabytych nieruchomosciach, ich | 5. Nabyte pozostate srodki
wielkos¢ objetych udziatéw lub | przeznaczeniu oraz wysokosci kwot | trwate

nabytych akcji w spoétkach prawa | wydatkowanych na to nabycie

handlowego ze wskazaniem tych

spotek

BRAK BRAK BRAK

6. Dane o wartosciach aktywoéw i zobowigzan fundacji Aktywa Zobowigzania

ujetych we wtasciwych sprawozdaniach finansowych | 99 989,17

sporzadzanych dla celdw statystycznych

99 989,17

VIIl. Dane o dziatalnosci zleconej fundacji przez podmioty panstwowe i samorzadowe (ustugi, paristwowe zadania

zlecone i zamowienia publiczne) oraz o

wyniku finansowym tej dziatalnosci




Fundacja nie realizowata dziatalnos$ci zleconej przez podmioty panstwowe i samorzadowe

IX. Informacja o rozliczeniach fundacji z tytutu cigzacych zobowigzan podatkowych, a takze informacja w sprawie
sktadanych deklaracji podatkowych

Fundacja skladata deklaracje VAT-7 i CITS.
Na 31.12.2021 zobowiazan w stosunku do budzetu z tyt. podatkéw nie byto.

Fundacja zaptacita 177,00 PLN podatku VAT za paZzdziernik 2021. Przelew z 10.11.2021.

X. Informacja, czy fundacja jest instytucjg obowigzang w rozumieniu
ustawy z dnia 1 marca 2018 r. o przeciwdziataniu praniu pieniedzy
oraz finansowaniu terroryzmu (Dz.U. 2 2019 r. poz. 1115, 1520, 1655,
1798 2088)

NIE X TAK

Xl. Informacja o przyjeciu lub dokonaniu przez fundacje ptatnosci w gotéwce o wartosci rownej lub przekraczajacej
rownowartosc 10 000 euro, bez wzgledu na to, czy ptatnosc jest przeprowadzana jako pojedyncza operacja czy kilka
operacji, ktore wydajg sie ze sobg powigzane, wraz ze wskazaniem daty i kwoty operacji

Fundacja nie dokonywata ptatnosci w gotowce. Wszelkie zobowigzania finansowe sg realizowane
przelewami bankowymi.

XIl. Informacja o przeprowadzanych kontrolach w fundacji

1. Informacja, czy w fundacji byta przeprowadzona kontrola (zaznaczy¢

odpowiednie pole) NIE X TAK




2. Wyniki przeprowadzonej kontroli w fundacji (jesli taka byta)

Brak

podpis cztonka zarzadu fundacji*-
Malina Wieczorek -Pawlak Prezes Zarzadu Fundacji

Telefon: 501099606

miejscowosé, data

*Podpisy co najmniej dwdch cztonkdéw zarzqdu fundacji, jezeli statut fundacji nie stanowi inaczej.




	W 2021 roku realizowaliśmy następujące projekty(szczegóły):
	- Całoroczny szeroki udział w mediach- wywiady (telewizja radio, prasa)
	W rozmiarach służących realizacji celów Fundacji, określonych w § 10

