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WALCZ O SIEBIE

MAPA MEDIALNA

Raport jest analizg poréwnawczg trzech wskazanych tematow:
> dziatalnosci Fundacji SM-Walcz o siebie;
» obecnosci w mediach prezeski fundacji, pani Maliny Wieczorek;
> inicjatywy Szkota Motywacji.

W okresie 16.11.2021-15.11.2022 najczesciej w mediach pojawiata sie Fundacja SM-walcz o siebie (728, co stanowi 57% wszystkich
analizowanych publikacji). Publikacje nt. fundacji wygenerowaty najwyzsze dotarcie (1,57 miIn potencjalnych kontaktdéw) oraz
osiggnety najwyzsze AVE (2,36 min ztotych).

liczba publikacji dotarcie publikacji ekwiwalent publikacji
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WALCZ O SIEBIE

PODSUMOWANIE LICZBY PUBLIKACII

W okresie 16.11.2021-15.11.2022 najczesciej przywotywano w mediach Fundacje SM-walcz o siebie (728, co stan0W| 57% publikacji)

154 728 +294 (+ 68%)
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B Malina Wieczorek
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~ WALCZ O SIEBIE

LICZBA PUBLIKACII: ANALIZY PRZEKROJOWE

W analizowanym okresie w mediach o zasiegu ogdlnokrajowym dominowaty informacje dotyczace Fundacji SM-walcz o siebie
(342, co stanowi 57%). Informacje o analizowanych zagadnieniach pojawiaty sie gtownie w mediach o profilu ogdélnoinformacyjnym.
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WALCZ O SIEBIE

EKSPOZYCJA W MEDIACH

W analizowanym okresie najlepsza ekspozycje odnotowalismy dla Fundacji SM-walcz o siebie. Skala ekspozycji to liczba materiatdw,
ktore pojawity sie na pierwszych stronach gazet, stronach gtdwnych portali, jako newsy dnia w serwisach informacyjnych oraz
tytutach materiatow. Sita tej ekspozycji dla SM walcz o siebie wyniosta 505 tys., a jej wartosc 681 tys. zt.

*ekspozycja w mediach nie uwzglednia Social Mediow

skala ekspozycji sita ekspozycji wartosc¢ ekspozycji
SOV eksponowanych publikacji analizowanych SOV dotarcia eksponowanych publikacji SOV ave eksponowanych publikacji
zagadnien analizowanych zagadnien analizowanych zagadnien
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PODSUMOWANIE DOTARCIA PUBLIKACII

W okresie 16.11.2021-15.11.2022 najwiecej potencjalnych odbiorcéw miaty publikacje dotyczace Fundacji SM-walcz o siebie (1,57 min).

suma
SM walcz o siebie 338 tys. 38 tys. 1,15 min 45,3 tys. 1,57 min
Malina Wieczorek 202 tys. 38 tys. 900 tys. 19,2 tys. 1,16 min
Szkota motywacji (0] (o] 249 tys. 1,6 tys. 36,5 tys.
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WALCZ O SIEBIE

PODSUMOWANIE AVE PUBLIKACII

W okresie 16.11.2021-15.11.2022 najwiekszy ekwiwalent reklamowy osiggnety publikacje na temat Fundacji SM-walcz o siebie (2,36 min
).
1,1%

prasa radio portale sm suma trend

SM walcz o siebie 272 tys. 18,2 tys. 2,03 min 39,1tys. 2,36 min +1,13 min (+ 92%) SM walcz o siebie
Malina Wieczorek 329 tys. 18,2 tys. 1,57 min 18 tys. 1,93 min +877 tys. (+ 83%) 54,4% ® Malina Wieczorek

Szkota motywacji
Szkota motywacji 0 0 42,7 tys. 4362 47,1 tys. 467,5 tys. (- 59%) Y !
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PODSUMOWANIE WYDZWIEKU PUBLIKACJI

W okresie 16.11.2021-15.11.2022 najwiecej informacji pozytywnych (22) odnotowano dla Maliny Wieczorek. Mapa benchmarkowa
prezentuje powigzanie kontekstu wizerunkowego i dotarcia analizowanych zagadnien.
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DYSKUSJA W SOCIAL MEDIACH: PODSUMOWANIE

W okresie 16.11.2021-15.11.2022, najwiecej publikacji social media odnotowano dla Fundacji SM-walcz o siebie (154, co stanowi 71%

publikacji).
. . . 11,6%
publikacje dotarcie AVE trend
SM walcz o siebie 154 453 tys. 391 tys. 45 (- 23%) SMwalcz o siebie
.. - . .
Szkota motywacji 25 1,6 tys. 4362 v43 (- 63%) Malina Wieczorek
. . Szkota motywacji
Malina Wieczorek 37 19,2 tys. 18 tys. +7 (- 16%) 71,3% ywad
RT @RzecznikPacjenta: Dzi$ pacjenci
sg wyedukowani, oczytani i ostuchani.
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WALCZ O SIEBIE

PRZYKLADOWE PUBLIKACIE

_ Diagnostyka i leczenie SM
z perspektywy pacjentow

Malina Wieczorek, prezes Fundacji SM - Walcz o Siebie

Chorzy na SM w Polsce majg obecnie dostep do wielu rozwigzati
terapeutycznych, a kolejne sq sukcesywnie wdrazane. Trzeba przyznac,

ze ostatnie trzy dekady to prawdziwa rewolucja, dzigki ktdrej nasi pacjenci
sg leczeni na $wiatowym poziomie. To nie oznacza, ze nie ma obszarow,
ktdre wymagajg poprawy.

Niedawno Fundacja SM — Walcz o Siebie w ramach kampanii spoteczno-
-edukacyjnej realizowanej pod hastem ,SM w czasach pandemii
COVID-19” przeprowadzila najwieksze badanie opinii publicznej

wsréd spotecznosci chorych na SM w Polsce. Wyniki badania, ktére
zatytutowalismy ,Wspétczesna diagnostyka i leczenie SM w Polsce”,
potwierdzajg, ze wcigz bardzo wazna jest szybka diagnostyka i poprawa
dostepu do skutecznych terapii.

Terapia SM jest w Polsce prowadzona w programie lekowym sktadajgcym
sig z dwdch linii i juz w tym miejscu pojawia sig bardzo powazny problem
pewnej grupy chorych. Chodzi o pacjentéw, u ktérych szybko nastepuje
progresja choroby oraz ktérzy nie odpowiadajg na leczenie pierwszej linii.
Sq to osoby, ktére mimo wlasciwej diagnozy i rozpoczecia leczenia, a takze
np. wielu lat skutecznej terapii przynoszgcej oczekiwane efekty, nagle
znalazly sig w trudnej sytuacji, bo przestaly reagowac na leki dostepne

w programie B.29 (pierwsza linia), a jednoczesnie nie kwalifikujg sig
jeszcze do programu B.46 (druga linia). Obecnie tacy pacjenci muszq
czekad, az ich stan zdrowia wyraZnie si¢ pogorszy, zeby otrzymac leczenie
drugiej linii, bo kryteria wejscia do programu sq tak rygorystyczne. To
dramat pacjentéw i ich rodzin. Gdyby kryteria wlgczania chorych do
drugiej linii leczenia zostaly ztagodzone, mogliby oni dtuzej cieszy¢ si¢
dobrym samopoczuciem, zatrzymac postep choroby i odsungc od siebie
widmo inwalidztwa.

e
- Zrodto: Kurier Medyczny

Trzeba przy tym pamigtal, ze ztagodzenie kryteriéw kwalifikacji pacjentow Data: 01.03.2022

do programu lekowego B.46 wplynie réwniez na zachowanie wysokiej AVE: 7 870

jakosci zycia chorych na SM poprzez utrzymanie efektéw klinicznych. Dotarcie: 10 000

Terapia SM jest nierozerwalnie zwigzana z utrzymaniem dotychczasowej N

jakosci zycia chorych i w zwigzku z tym powinna by¢ jak najmniej
ucigzliwa, a jak najbardziej przyjazna dla pacjenta, bo towarzyszy mu

na co dzieri. Chorzy chcg byc leczeni skutecznie, szybko, bez obcigzet,
miec dostep do nowych terapii oraz do nowych form lekéw, jak chocby
wyczekiwany natalizumab w postaci podskdrnej, ktéry jest znanym,
bezpiecznym i skutecznym lekiem, a dzigki tej drodze podania zyska nowg
jakos$¢. Podanie podskdrne znacznie utatwi codzienne funkcjonowanie
chorych, poprawi komfort leczenia, miedzy innymi na skutek

latwiejszego i wygodniejszego sposobu aplikowania leku, skréci

czas pobytu w placéwce medycznej i zmniejszy zwigzany z tym stres.

Na biezgco monitorujemy wszystkie sprawy zwigzane z SM w Polsce,
majgc Swiadomo$c, ze od tego zalezy przyszlos¢ tysigcy chorych i ich
bliskich. Znamy oczekiwania pacjentéw, wiemy, ze brakuje osrodkéw
specjalizujgcych si¢ w leczeniu SM, ze proces diagnostyczny powinien
przebiegac zdecydowanie szybciej, ze chorzy zbyt dlugo czekajg na wizyte
u neurologa. Wszystkie te oczekiwania koncentrujq sig na potrzebie
indywidualizacji leczenia SM i wigkszej elastycznosci terapii.

Z niepokojem obserwujemy, ze w ostatnim czasie pojawily sig kolejne,
zupelnie nieoczekiwane wyzwania. Za nami 2 lata pandemii, ktéra
przyniosta dlug zdrowotny w postaci ogromnej rzeszy niezdiagnozowanych
pacjentow. W wyniku wojny w Ukrainie do Polski przybywajg uchodzcy,
ktérzy wraz z numerem PESEL uzyskujg petny dostep do opieki zdrowotnej.
To wszystko sprawia, ze mozemy si¢ spodziewal znacznego zwigkszenia
liczby chorych na SM, ktdrzy bedg wymagac pomocy i specjalistycznej
opieki, dlatego konieczne jest pilne wprowadzenie zmian, ktdre juz teraz
udroznig ten proces i utatwiq zarzgdzanie SM w Polsce.
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PRZYKLADOWE PUBLIKACIE

Diagnoza SM. Pacjenci czekaja po
kilka miesiecy na wizyte.
Nierowna walka z systemem

Kilka miesiecy oczekiwania na LubelszczyzZnie. Kilkaset
dni w samym Lublinie. Liczba chorych rosnie, a kolejki
na wizyte sie wydhuzajg. W Swiatowy Dzien
Stwardnienia Rozsianego pacjenci wskazujg na giowne
problemy leczenia. To brak dostepu do skutecznych
terapil.

Zrédto: mp.pl
Data: 21.05.2022
AVE: 12 906
Dotarcie: 20 083

Zrédto: eska.pl
Data: 30.05.2022
AVE: 6 372
Dotarcie: 2 090

Chorzy na SM powinni brac¢ aktywny udziat
w terapii

pep

0soby, u ktarych zdiagnozowano stwardnienie rozsiane powinny brac aktywny
udziat w doborze najlepszej dla siebie metody leczenia — podkreslaja organizatorzy
VII edycji kampanii ,.SM - walcz o siebie™, ktora przebiega pod hastem .. To Twoj
czas, Twoje Zycie!”

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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WALCZ O SIEBIE

PRZYKLADOWE PUBLIKACIE

Wygraj wyscig z czasem w SM. Wybierz
najszybszq sciezke do diagnozy

!fjit_ﬂ_ﬂf_" _Ff!‘lfi_l'l"m"!' Poslucha) artykutu o

Powstal portal stoper.SM wspierajgcy pacjentow i lekarzy na wezesnym etapie diagnozy
stwardnienia rozsianego. W Polsce nadal zbyt dlugo czeka sie na potwierdzenie
rozpoznania stwardnienia rozsianego | wdroZenie terapii. Skrocenie czasu oczekiwania
przez pacjenta na postawienie diagnozy stalo sie szezegdinie istotne w dobie pandemii
COVID-19, ktéra przyczynita sie do powstania diugu zdrowotnego réwniez w obszarze
stwardnienia rozsianego. W trosce o przyspieszenie czasu potrzebnege do diagnozy
uruchomiono portal stoper.SM, bedacy odpowiedzig na oczekiwania osdb, ktdre znajduja
sig na poczatku procesu diagnestycznegeo w kierunku stwardnienia rozsianego i ktére
poszukujg praktycznych wskazdwek jak szybke oraz skutecznie poruszaé sie po
systemie opieki zdrowotnej w Polsce. W serwisie znalazly sie réwniez tresci adresowane
do lekarzy, zawierajace informacje nt. typowych i niespecyficznych objawéw, osrodkow
specjalizujacych sie w diagnostyce i leczeniu oraz oméwienie wybranych przypadkéw
stwardnienia rozsianego na podstawie historii pacjentdw.

Zrédto: kobieta.gazeta.pl
Data: 13.12.2021

AVE: 8 400

Dotarcie: 3 337

Zrédto: Menedzer Zdrowia

Data: 02.12.2021
AVE: 221
Dotarcie: 590

Menedier Zdrowia

2 grudnis 2021 - &
Co nalezatoby zrobic, aby skrocic do 4 miesiecy scierke diagnostyczna pacjenta ze stwardnieniem
rozsianym (SM)? Jakie sa polrzebne zmiany systemowe. aby model opieki nad pacjentem z SM
wypracowany przez Polskie Towarzystwo MNeurclogiczne byt sukcesem i wytyczyt kierunki dia innych chordb
neurologicznych?
O tym rozmawiano podczas sesji ,SM — od objawow do leczenia w 4 miesiace. Czy to mozliwe w Polsce™
ktara odoyta sie w frakcie V Kongresu Wizja Zdrowia.
Uczesiniczyli w nigj:
—dr n. ekon. Malgorzata Gatazka-Sobotka z Uczelni Lazarskiego,
— prof. dr hab. n. med. Alina Kuitakowska z Uniwersyietu Medycznego w Biatymstoku,
— Tomasz Poded z Polskiego Towarzystwa Stwardnienia Rozsianego,
—Malina VWieczorek z Fundacji ,SM — walcz o siebie”

TERMEDIAPL
SM - od objawow do leczenia w 4 miesigce. Czy to mozZliwe w Polsce? =
Co nalezatoby zrobi¢, aby skrocic do 4 miesiecy sciezke diagnostyczna pacjenta ze stwardnieniem...
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WALCZ O SIEBIE

TOP MEDIA

W ponizszym zestawieniu przedstawiono top 3 media bedace zrédtem najwiekszej liczby publikacji zwigzanych z analizowanymi
zagadnieniami.

SM walcz o siebie Stuzba Zdrowia 3 Radio Eska Lublin 3 Super Express 1
Malina Wieczorek Radio Eska Lublin 3 Stuzba Zdrowia 2 Nasz Dziennik 1
SM walcz o siebie echodnia.eu 29 naszemiasto.pl 21 nto.pl 20
Szkota motywacji newseria.pl 3 medexpress.pl 2 leczeniewdomu.pl 2
Malina Wieczorek echodnia.eu 21 naszemiasto.pl 17 nto.pl 16
SM walcz o siebie twitter.com 66 facebook.com 59 instagram.com 8
Szkota motywacji facebook.com 24 mobo.blog 1 - -
Malina Wieczorek twitter.com 12 facebook.com N youtube.com 4

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez |



16.11.2021-15.11.2022 FUNDACJA SM WALCZ O SIEBIE 14

WALCZ O SIEBIE

TOP AUTORZY

W ponizszym zestawieniu przedstawiono top 3 autorow najwiekszej liczby publikacji zwigzanych z analizowanymi zagadnieniami.

prasa, rtv 1 2 3
SM walcz o Urszula Wrébel Nasz Dziennik 1 Anna Jarosz Stuzba Zdrowia 1 Halina Pilonis Stuzba Zdrowia 1
siebie
Malina Urszula Wrébel Nasz Dziennik 1 Rafat Pikuta Forbes Women 1 Halina Pilonis Stuzba Zdrowia 1
Wieczorek
portale 1 p 3
SM walcz o Redakcja Online echodnia.eu oraz 134 Agata termedia.pl 4 Redakcja medicalpress.pl 4
siebie 22 inne Misiurewicz-Gabi Medicalpress
Szkota Monika leczeniewdomu.pl 2 Magdalena cowzdrowiu.pl 1 Jacek Bies monitorrynkowy.pl 1
motywacji Rydlewska Kopystynska
Malina Redakcja Online echodnia.eu oraz 134 Agata termedia.pl 3 Magdalena cowzdrowiu.pl 3
Wieczorek 22 inne Misiurewicz-Gabi Kopystynska
social media 1 2 3
SM walcz o Sm_Walczosiebie twitter.com 17 Sm - Walcz O facebook.com 16 Medicalpresspl twitter.com 13
siebie Siebie orazlinne
Szkota Sm - Walcz O facebook.com 23  Europejski Klub  facebook.com 1 - - -
motywacji Siebie Kobiet Biznesu
Malina Menedzer linkedin.comoraz 6 Sm_Walczosiebie twitter.com 4 Sanofipolska twitter.com 2
Wieczorek Zdrowia 2inne
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MAPA MEDIALNA

Mapa medialna jest podsumowaniem obecnosci reklam Fundacji SM - Walcz o siebie w radiu, telewizji oraz prasie, w okresie
16.11.2021-15.11.2022.

122 18,8 min 1,46 miln zt

liczba publikacji dotarcie publikacji AVE publikacji

we wszystkich zmonitorowanych zrodtach szacowany zasieg wszystkich publikacji szacunkowa wartos¢ ekwiwalentu
w analizowanym okresie w analizowanym okresie reklamowego analizowanych materiatow
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PODSUMOWANIE LICZBY REKLAM

W okresie 16.11.2021-15.11.2022 liczba liczba emisji reklam Fundacji SM - Walcz o siebie wyniosta 122. Maksymalna liczba publikacji
(63) przypadta na wrzesien. Dominujacym medium w tym okresie byta telewizja (66 publikacji, co stanowi 54,1% ogotu materiatow).

liczba publikacji

122

min. 1| max. 63

$rednia 15

liczba publikacji

56 O 66

45,9%

min. | max.
Srednia
Srednia 8 . Srednia 22
radio .

prasa telewizja

min. 1| max. 16 min. 2 | max. 52

prasa Mty

Reklama Fundacji SM -

BO Walcz o siebie @ | -

TVP Info,

5O — TVP Kultura, TVP -stacje = ——— A

regionalne, TVP ABC.

4O L N
Reklama Fundacji SM - Walcz
7 Y osiebie /N
Gazeta Wyborcza,
0o Gazeta Wyborcza Stoteczra. -~/ N\
TO o T T T T e

O_\

lis 21

lut 22 mar 22 kwi 22 maj 22 cze 22 lip 22 sie 22 wrz 22 paz 22 lis 22

prasa tv
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LICZBA REKLAM: ANALIZY PRZEKROJOWE

W analizowanym okresie reklamy Fundacji SM - Walcz o siebie najczesciej pojawiaty sie w mediach o profilu ogdélnoinformacyjnym
(96 publikacji, co stanowi 78,7% wszystkich materiatow) i zasiegu ogolnokrajowym (64 publikacje, co stanowi 52,5%). Najwiecej
publikacji o obszarze regionalnym (10) ukazato sie w wojewédztwie mazowieckim.

~ publikacje wg profilu medium

ogoinoinformacyjny [T %

rozrywka -25

parenting

publikacje wg wielkosci informacji N=56 publikacje wg obszaru

B wzmianka

*wskaznik szacowany w prasi

publikacje wg wojewddztwa

64

58

ogodlnokrajowy regionalny
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~ WALCZ O SIEBIE

PODSUMOWANIE DOTARCIA REKLAM

W okresie 16.11.2021-15.11.2022 liczba potencjalnych kontaktéw z reklamami Fundacji SM - Walcz o siebie wyniosta 18,8 min.
Najwiekszy zasieg (10,8 min kontaktow) osiggnety publikacje w telewizji (57,6% catkowitej wartosci), a szczyt zasiegu przypadt na
wrzesien.

18,8 mln 796 min 0 108mMIn  w

min. 759 | max. 882 tys. min. 1500 | max. 524 tys. min. | max. min. 759 | max. 882 tys.
$rednia 155 tys. érednia 142 tys. Srednia 0 érednia 166 tys.
zasieg publikacji prasa radio telewizja
prasa mty
12mln -1 Reklama Fundacjism- |
Walcz o siebie
Omin- TvPinfo, — —ru_
TVP Kultura, TVP - stacje

regionalne, TVP ABC.

8min—{ - e

Reklama Fundacji SM -
e6min--—-——— Walcz o siebie @/ N\
Gazeta Wyborcza,
Gazeta Wyborcza Stoteczna.

tmin-——

2mIn e

0 min T T T T T T T T T T I 1
lis 21 gru 21 sty 22 lut 22 mar 22 kwi 22 maj 22 cze 22 lip 22 sie 22 wrz 22 paz 22 lis 22
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WALCZ O SIEBIE

PODSUMOWANIE AVE REKLAM

W okresie 16.11.2021-15.11.2022 ekwiwalent reklamowy wyniést 1,46 min zt. Najwieksze AVE (341 tys. zt) wygenerowaty materiaty
z sierpnia, natomiast medium o najwiekszej tacznej wartosci reklamowej byta prasa (1,3 min zt, 89,3% catkowitego AVE).

1,46 MmIln zt 1,3minz 0 zt 156 tys. zt

89,3%
AVE publikacji prasa radio telewizja
prasa Nty
400 tys.
350 tys. Reklama Fundacji SM -
Walcz o siebie
300 tys. Reklama Fundacji SM - Gazeta wyborcza,
Walcz o siebie Gazeta Wyborcza
250 tys. Reklama Fundacji SM - Stoteczna.
oot Walcz o siebie Gazeta Wyborcza.
ys: Gazeta Wyborcza
150 tys. Poradnik Rodzica.
100 tys.
50 tys.
0 tys.
lis 21 gru 21 sty 22 lut 22 mar 22 kwi 22 maj 22 cze 22 lip 22 sie 22 wrz 22 paz 22 lis 22
prasa tv
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Gazeta Wyborcza
Gazeta Wyborcza Stoteczna
Gazeta Wyborcza Krakdéw
Gazeta Wyborcza Wroctaw
Gazeta Wyborcza Tréjmiasto
telewizja
TVP Kultura
TVPI1
TVP3 Rzeszéw
TVP3 Gorzéw Wielkopolski
TVP3 Wroctaw

TOP MEDIA - REKLAMY

W ponizszym zestawieniu przedstawiono TOP 5 mediéw bedace Zrodiem najwiekszej liczby reklam Fundacji SM - Walcz o siebie.
Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatow, ich fgczne dotarcie, oraz wartos¢ AVE.

prasa publikacje dotarcie AVE

n
9
7
4
3
publikacje
25
22
5
5
3

543 min 594 tys. zt
683 tys. 93,3 tys. zt
336 tys. 133 tys. zt
185 tys. 69,6 tys. zt
71,7 tys. 531 tys. zt
dotarcie AVE
480 tys. 9370 zt
9,6 min 116 tys. zt
41,5 tys. 1450 zt

6572 920 zt

10,4 tys. 1200 zt
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WALCZ O SIEBIE

TYP MEDIUM

W raporcie stosujemy podziat mediéw na prase, radio i tv,
portale internetowe oraz social media.

Social media obejmuja nastepujace kanaty:

- Facebook;

- Twitter;

- serwisy foto, w tym Instagram;

- serwisy wideo, w tym YouTube, TikTok;
- komentarze do publikacji;

- blogi;

- fora.

WIELKOSC INFORMACJI

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach
internetowych, w zaleznosci od wielkosci materiatu, w
ktérym przywotywane  jest monitorowane  hasto,
klasyfikujemy jako:

caty material, gdy cata albo prawie cata publikacja dotyczy
kontekstowo wybranego hasta;

fragment materialu, gdy publikacja porusza wiele
zagadnien, a informacje na temat monitorowanego hasta
stanowia tylko jedna z jej czesci sktadowych, wyraznie
jednak wyodrebniajacych sie;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale
jej tematyka nie jest z nim bezposrednio zwigzana.

DOTARCIE

Dotarcie informuje o liczbie potencjalnych kontaktow

z przekazem mediowym, awiec o0 jego szacunkowym
zasiegu.

Dotarcie w prasie wyliczane jest na podstawie naktadu
wydania pisma, czyli liczby jego wydrukowanych

egzemplarzy. Dotarcie to $redni naktad tytutu na jedno
wydanie w okresie dwunastu miesiecy.

METODOLOGIA BADANIA

Dotarcie portali internetowych oraz wybranych social
mediéw to srednia dzienna liczba odston przypadajacych
na pojedynczy materiat opublikowany na danym portalu,
blogu lub w serwisie spotecznosciowym. Dane dostepne s3
dla Facebooka, Twittera, serwiséw YouTube i Instagram
oraz wiekszosci blogow.

Audytorium przekazéw radiowych pozwala okresli¢ ich
stuchalnos¢. Wyniki pomiaru audytorium radia dostarczaja
informacji oliczbie stuchaczy poszczegdlnych stacji
radiowych w podziale na pietnastominutowe przedziaty
w dni powszednie i weekendy.

Oszacowanie  widowni programéw telewizyjnych
umozliwiaja dane telemetryczne, ktére dla kazdej stacji TV
wskazujg usredniona liczbe widzéw w kwartale, w podziale
na dni powszednie iweekendy, w pietnastominutowych
interwatach.

EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)

Ekwiwalent reklamowy (AVE), to wyrazona w ztotéwkach
szacunkowa wartos¢ publikacji. Wartos¢ AVE ustalana jest
na podstawie kosztéw publikacji reklamy o takim samym
formacie. Koszt reklamy jest wyliczany na podstawie
cennikow reklamowych.

AVE w prasie to szacunkowa warto$¢ publikacji uzyskana
przez pordwnanie z kosztami publikacji wte] samej
gazecie badz czasopismie reklamy o formacie i wymiarach
identycznych z formatem i wymiarami artykutu.

AVE w RTV to szacunkowa wartos¢ publikacji uzyskana
przez poréwnanie z kosztami emisji wtej samej stacji
radiowej badz telewizyjnej reklamy o takiej samej dtugosci,
W tym samym pasmie czasowym.

AVE na portalach to wartos¢ publikacji uzyskana przez
poréwnanie z kosztami publikacji standardowego artykutu
sponsorowanego W tym samym serwisie internetowym
badz serwisie o podobnej ogladalnosci w skali miesigca.

22

AVE w social mediach to warto$¢ publikacji skalkulowana
na podstawie sredniegj liczby wizyt oraz kosztow publikacji
standardowego artykutu sponsorowanego W serwisie
internetowym o podobnej ogladalnosci w skali miesigca.
Dane dla Facebooka, Twittera, serwiséw YouTube i
Instagram s3g kalkulowane na podstawie ceny postéow
reklamowych o podobnych zasiegach.

WYDZWIEK PUBLIKAC]JI

Wydzwiek to ocena publikacji medialnej pod katem
potencjalnego wptywu na wizerunek marki. Wydzwiek
materiatu moze by¢ pozytywny, negatywny lub neutralny.
Publikacje o pozytywnym wydzwieku maja korzystny
wptyw na wizerunek marki. Publikacje o negatywnym
wydzZzwieku maja niekorzystny wptyw na wizerunek marki.
Przekazy, ktére zawieraja wyrazenia o nacechowaniu
zarowno pozytywnym, jak i negatywnym, kodujemy jako
neutralne.

Benchmarking jest narzedziem analizy poréwnawczej,
umozliwiajacym pozycjonowanie obserwacji W
wielowymiarowej przestrzeni. Wykres ilustruje réznice w
liczbie publikacji (Srednica kropki), dotarciu (potozenie
kropki na osi poziomej) oraz wydzwieku (potozenie kropki
na osi pionowej) materiatdbw dotyczacych analizowanych
marek. Stanem pozadanym jest duza liczba publikacji, o
mozliwie najwiekszym dotarciu i korzystnym wydzwieku, a
wiec duza kropka usytuowana w prawej goérnej czesci
uktadu wspotrzednych.

Wskaznik engagement rate informuje o relacji liczby
interakcji wywotanych przez wpisy dotyczace
monitorowanego hasta i liczby fandw stron, na ktérych byty
one publikowane. Wskaznik osigga wartos¢ 100%, gdy
sumy interakcji i fanéw réwnowaza sie, a wiec gdy
statystycznie kazdy subskrybent zareagowat w jeden
sposob na pojedyncza publikacje.
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Wola Center
ul. Przyokopowa 33
01-208 Warszawa

(+48 22) 378 37 50 U imm@imm.com.pl 5 imm.com.pl


https://www.linkedin.com/company/instytumonitorowaniamediowimm/
https://www.facebook.com/IMMonitoring/
https://twitter.com/IMMonitoring/status/1453686678196002819
https://www.instagram.com/immonitoring/
https://www.imm.com.pl/

