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WALCZ O SIEBIE

MAPA MEDIALNA

Raport jest analizg poréwnawczg trzech wskazanych tematow:

> dziatalnosci Fundacji SM-Walcz o siebie;
» obecnosci w mediach prezeski fundacji, pani Maliny Wieczorek;
> inicjatywy Szkota Motywacji.

W okresie 01.12.2022-30.11.2023 najwieksza czes¢ stanowity publikacje zwigzane z Fundacja SM walcz o siebie (202, co stanowi 52%
wszystkich analizowanych publikacji). Publikacje nt. Fundacji SM walcz o siebie wygenerowaty najwyzsze zasiegi (1,71 min
potencjalnych kontaktéw) oraz osiggnety najwyzsze AVE (1,18 min ztotych).

liczba publikacji zasieg publikacji ekwiwalent publikacji
202 171457 tys. 1180,66 tys.
168 1470,82 tys. 108840 tys.
17 22514 tys. 49,10 tys.

* za okres odniesienia przyjeto 01.12.2021-30.11.2022

B SM walcz o siebie M Malina Wieczorek M Szkota motywacji

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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WALCZ O SIEBIE

ANALIZA POROWNAWCZA: LICZBA PUBLIKACII

W okresie 01.12.2022-30.11.2023 najczesciej przywotywano w mediach Fundacje SM Walcz o siebie (202, co stanowi 52% publikacji).

454%

prasa radio portale suma trend

SM walcz o siebie 147 42 202 511 (- 72%)
Malina Wieczorek 9 4 125 30 168 +320 (- 66%)
Szkota motywacji 1 0 9 7 17 458 (- 77%) S
Chorzy na stwardnienie rozsiane zyskuja coraz
lepszy dostep do terapii. Z ubiegtorocznego o -
raportu Fundacji SM Walcz o siebie wynika, ze Malina Wieczorek, prezeska
dtugi czas, po jakim nastepuje diagnoza, Fundacji SM Walcz o siebie:
wynika przede wszystkim z niskiego poziomu Jesienna lista refundacyjna to
wiedzy o chorobie ogromny przetom dla
/\ stwardnienia rozsianego.
100 B - 7
90 Towarzystwo Stwardnienia Rozsianego
w 2021 wspdlnie z Fundacja SM Walcz o
80 siebie zainicjowato kampanie "Zapytaj o SM"
70 - S
60 Malina Wieczorek: W SM
f')—’. zaczynamy coraz czesciej mowic
0o 50 o personalizacji leczenia
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gru 22 sty 23 lut 23 mar 23 kwi 23 maj 23 cze 23 lip 23 sie 23 wrz 23 paz 23
SM walcz o siebie Malina Wieczorek Szkota motywacji

SM walcz o siebie
® Malina Wieczorek

Szkota motywacji

lis 23
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LICZBA PUBLIKACII: ANALIZY PRZEKROJOWE

W analizowanym okresie w mediach o zasiegu ogdlnokrajowym dominowaty informacje dotyczace Fundacji SM walcz o siebie
(184, co stanowi 52%). Informacje o analizowanych zagadnieniach pojawiaty sie gtownie w mediach o profilu ogoélnoinformacyjnym.
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WALCZ O SIEBIE

ANALIZA POROWNAWCZA: EKSPOZYCJA W MEDIACH

W analizowanym okresie najlepsza ekspozycje odnotowalismy dla Fundacji SM walcz o siebie. Skala ekspozycji to liczba materiatow,
ktore pojawity sie na pierwszych stronach gazet, stronach gtdwnych portali, jako newsy dnia w serwisach informacyjnych oraz

tytutach materiatow. Sita tej ekspozycji dla SM walcz o siebie wyniosta 714 tys., a jej wartosc 276 tys. zt.
*ekspozycja w mediach nie uwzglednia Social Mediow

skala ekspozycji sita ekspozycji wartosc¢ ekspozycji
SOV eksponowanych publikacji analizowanych SOV zasiegu eksponowanych publikacji SOV ave eksponowanych publikacji
zagadnien analizowanych zagadnien analizowanych zagadnien
3,0% 0.2% 0,9%
38,9%
39,8%
51,8% 45,1%
60,9% 59,3%

SM walcz o siebie © Malina Wieczorek M Szkota motywacji

180 1800 tys. 1400 tys.
160 1600 tys. 1200 tys
140 1400 tys.
120 1200 tys. 1000 tys.
100 1000 tys. 800 tys.
80 800 tys. 600 tys.
60 600 tys.
400 tys.
40 400 tys.
20 200 tys. 200 tys.
0] O tys. O tys.
SM walcz o Malina Szkota SM walcz o Malina Szkota SM walcz o Malina Szkota
siebie Wieczorek motywacji siebie Wieczorek motywacji siebie Wieczorek motywacji

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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WALCZ O SIEBIE

ANALIZA POROWNAWCZA: ZASIEG PUBLIKACJI

W okresie 01.12.2022-30.11.2023 najwiecej potencjalnych odbiorcéw miaty publikacje dotyczace Fundacji SM walcz o siebie (1,71 mIn).

prasa radio portale sm suma trend

SM walcz o siebie 192 tys. 284tys. 118 min 582tys. 1,71min 180 tys. (+ 12%)
Malina Wieczorek 238 tys. 284 tys. 855tys. 94,2tys. 1,47min 1298 tys. (+ 25%)
Szkota motywacji 13 tys. o 210 tys. 1888 225 tys. 1182 tys. (+ 421%)

6,6%

SM walcz o siebie
50,3% B Malina Wieczorek

Szkofa motywacji

medonet.pl: Plan Kongresu Zdrowia
Kobiet w ktérym udziat wezmie Malina
Wieczorek, prezeska Fundacji SM
Walcz o siebie

Onet: Tekst o mitach nt. stwardnienia

700 tys.
rozsianego. Przypomniano, ze Fundacja SM
600 tys walcz o siebie wspdlnie z PTSR zainicjowata
' Onet: Artykut o Malinie kampanie "Zapytaj o SM"
Wieczorek, artystce oraz
500 tys. zatozycielce Fundacji SM — -
Walcz o siebie i portalu Szkota TOK FM: Rozmowa z prof. Alicjg Kalinowska
400 tys. motywagcji z Katedry i Kliniki Neurologii UM w Poznaniu.
2 - Profesor wspomniata o dziataniach Maliny
% 300 1ys. —— — WXVieczorek i Fundacji SM Walcz o siebiﬁeﬁ
200 tys.
100 tys.
O tys.
gru 22 sty 23 lut 23 mar 23 kwi 23 maj 23 cze 23 lip 23 sie 23 wrz 23 paz 23 lis 23

Malina Wieczorek Szkota motywacji

SM walcz o siebie
Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez | H[\w}l M
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WALCZ O SIEBIE

ANALIZA POROWNAWCZA: AVE PUBLIKACJI

W okresie 01.12.2022-30.11.2023 najwiekszy ekwiwalent reklamowy osiggnety publikacje na temat Fundacji SM walcz o siebie
(118 mln zi).

prasa radio portale sm suma trend

SM walcz o siebie 364 tys. 93,1 tys. 719 tys. 4573 1,18 min 41,14 min (- 49%) o
SM walcz o siebie
Malina Wieczorek 420 tys. 93,1 tys. 568 tys. 7 076 1,09 min +845 tys. (- 44%) = Maling Wi .
alina Wieczore
Szkota motywacji 410 0 48,6 tys. 17 491 tys. 4866 (- 2%) SRS
* wartosci wyrazone w zt Szkota motywacji
mp.pl: Malina Wieczorek, prezeska Fundacji SM
Walcz o siebie: Podskérna forma podawania - ] ] T
lekéw cieszy sie zdecydowanie wiekszym mp.pl: Malina Wieczorek, prezeska Fundacji SM
powodzeniem wéréd pacjentéw Walcz o siebie: Podskérna forma podawania
- lekéw cieszy sie zdecydowanie wiekszym
powodzeniem wsréd pacjentow
400 tys.
— e — _ 7”77/'/7 . . L
350 tys. — Relacja magazynu Stuzba zdrowia
1 z Kongresu Patient Empowerement.
300 tys. L Cytowano wypowiedzi
. Maliny Wieczorek -
250 tys.
[ 200 tys.
9 A%
<
150 tys.
100 tys.
50 tys.
O tys. e — e —
gru 22 sty 23 lut 23 mar 23 kwi 23 maj 23 cze 23 lip 23 sie 23 wrz 23 paz 23 lis 23
SM walcz o siebie Malina Wieczorek Szkota motywacji

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez | H[\w}l M
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ANALIZA POROWNAWCZA: WYDZWIEK PUBLIKACII

W okresie 01.12.2022-30.11.2023 najwiecej informacji pozytywnych (11) odnotowano dla Maliny Wieczorek. Mapa benchmarkowa
prezentuje powigzanie kontekstu wizerunkowego i zasiegu analizowanych zagadnien.

pozytywne neutralne

SM walcz o siebie 7 195
157
Szkota motywacji 3 14

Malina Wieczorek n

20 17

kontekst wizerunkowy

min 0,2 mln 0,4 mln

negatywne

o
o
o

0,6 mln

SM walcz o siebie

o 12
202 511 (- 72%) c
i 10
168 +320 (- 66%) ©
o 8
0]
17 458 (- 77%) £
v 6
C
: .
>
o 2
Q
O — — —
.\e‘o\e ot et )
o © . ct 3
ct W «°
\Na\ G o
o " ¢
pozytywne M negatywne @ liczba publikacji
168
0,8 min Tmin 1,2 mln 1,4 min 1,6 min 1,8 min
zasieg

Szkota motywacji ® Malina Wieczorek
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WALCZ O SIEBIE

DYSKUSJA W SOCIAL MEDIACH: PODSUMOWANIE

W okresie 01.12.2022-30.11.2023, najwiece]j publikacji w social mediach odnotowano dla Fundacji SM walcz o siebie (42, co stanowi
53% publikacji).

8;9%

SM walcz o siebie 58,2 tys. 4 573 W7 (- 74%) .
SM walcz o siebie
Szkota motywacji 7 1888 17 +14 (- 67%) . ,
. ) 53.2% B Malina Wieczorek
Malina Wieczorek 30 94,2 tys. 7 076 +18 (- 38%) !
Szkota motywacji
Malina Wieczorek Malina Wieczorek z Fundacji SM Walcz o Siebie
uhonorowana nagroda Lwicy w gronie laureatéw plebiscytu najbardziej
Biznesu w kategorii ,Dziatalnos¢ wptywowych oséb, ktdre przyczynity sie do poprawy
spoteczna i charytatywna” funkcjonowania systemu ochrony zdrowia
10
9
8
7
o 6
3
2 5
8 4
a
3
2
1
O —
gru 22 sty 23 lut 23 mar 23 kwi 23 maj 23 cze 23 lip 23 sie 23 wrz 23 paz 23 lis 23

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez [ N\V N §V)|

Malina Wieczorek Szkota motywacji

SM walcz o siebie
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WALCZ O SIEBIE

TOP PUBLIKACIJE (1/2)

Malina Wieczorek - artystka zaangazowana
spotecznie

/

~ Zrédto: Onet [
W sztuce inspiruje nas nie tylko dzieto, ale przede wszystkim postawa osoby, ktdra je tworzy. Data: 20.04.2023
Najbardziej poruszajace historie artystyczne wiaza sie wiasnie z bezkompromisows AVE‘: 40 000 ‘
autentycznoscia jednostki i jej dazeniem do odkrywania indywidualnej pravedy. Patrzac na setki \ Zasugg: 160 575

obrazéw, to wiasnie te natadowane szczerg emocja tak tatwo rezonuja z odbiorcami. Trwanie w
swojej prawdzie bywa niekiedy zadaniem heroicznym i nie zawsze prostym. Sztuka i Zycie Maliny
Wieczorek nalezg do przyktadow wyjatkowo inspirujacych.

Antonina Rostowsks

Q4 = 0 kwistnia 2023, 1154 £ Lubipta -2

/ N

 Zrédto: Puls Medycyny
Data: 22.03.2023
AVE: 410

~ Zasieg: 13 000

AN

82. Malina Wieczorek, fundatorka i pre-
zes Fundacji SM - walcz o siebie, zatozyciel-
ka Szkoty Motywacji, wlaScicielka agencji
marketingu spolecznego Telescope, czlonek
Rady Organizacji Pacjentow przy Rzeczniku
Praw Pacjenta i Forum Organizacji Pacjenc-
Kich przy NFZ, Rady Programowej projektu
Pacjenci.pro Akademia Rozwoju Organizacji
Pacjentow.

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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WALCZ O SIEBIE

Zrédto: Instagram marekprusinski
Data: 22.12.2022

AVE: 33

Zasieg: 820

MALINA WIECZOREK
odcinek p_udcast #24

ZYJEMY DLA SIEBIE, ALE TEZ DLA
INNYCH. ROZNE ROLE W ZYCIU

- Zrédto: mp.pl
Data: 30.03.2023
AVE: 60 000
Zasieg: 68 010

marekprusinski = Ohserwuj

marekprusinzki 3
Ten odcinek podcast to rozmowa o

i o5ci i wisrze, Ze zawszz jest
nawet z najtrudnigjszych

Te réwmies inspirujaca rozmowa, kiars
pokazuje nam wszystkim, jak waznz
jest pomaganis oraz wipisranis
inmych.

Zyjemy dla siebiz, ale i rownisz diz
inmych. Preybisramy rdine role w
RESZYm ZyCiu.

B A kim jest méj goic t2go odcinka?

Maling Wieczorsk o

oQav

TOP PUBLIKACIE (2/2)

Coraz skuteczniejsze metody leczenia SM

PAP MadlaRoom

Stwardnienie rozsiane (SM) jest jedna z najczesciej wystepujacych chorob
neurodegeneracyjnych mozgu. Dzieki nowoczesnym metodom leczenia SM stalo sie
choroba przewlekla. 0 skutecznosci innowacyjnych terapii dyskutowano podczas
Konferencji Neurologicznej Stwardnienie Rozsiane 2023, ktdra odbyla sie w todzi.

Rowniez Malina Wieczorek, prezes Fundac)i ,5M - walcz o siebie” wskazuje, Z& bardzo istotny
jest komfort chorego, na ktory wphywa na przykdad notoryczna ingerencja w zyly podczas
eczenia i kontroli SM. - Jak wykazujg wyniki badan komfortu chorych, pedskdrna forma
podawania lekow cieszy sie zdecydowanie wickszym powodzeniem wsrod pagjentow -
powiedziala.

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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WALCZ O SIEBIE

ANALIZA POROWNAWCZA: TOP MEDIA

W ponizszym zestawieniu przedstawiono top 3 media bedace zrédtem najwiekszej liczby publikacji zwigzanych z analizowanymi
zagadnieniami.

SM walcz o siebie Radio TOK FM 3 Stuzba Zdrowia 2 Nasz Dziennik 1
Szkota motywacji Puls Medycyny 1 - - - -
Malina Wieczorek Radio TOK FM 3 Stuzba Zdrowia 2 Nasz Dziennik 1
SM walcz o siebie pap.pl 6 rynekzdrowia.pl 5 onet.pl 4
Szkota motywacji purpose.com.pl 2 onet.pl 1 ohme.pl 1
Malina Wieczorek pap.pl 5 medexpress.pl 4 rynekzdrowia.pl 4
SM walcz o siebie facebook.com 14 twitter.com 14 instagram.com 7
Szkota motywacji youtube.com 4 instagram.com 2 facebook.com 1
Malina Wieczorek facebook.com 15 instagram.com 5 linkedin.com 4

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez |
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WALCZ O SIEBIE

ANALIZA POROWNAWCZA: TOP AUTORZY

W ponizszym zestawieniu przedstawiono top 3 autorow najwiekszej liczby publikacji zwigzanych z analizowanymi zagadnieniami.

prasa, rtv 1 2 3
SMwalcz o Urszula Wrébel Nasz Dziennik 1 Iwona Baczek Rynek Zdrowia 1 Magdalena Kurier Medyczny
siebie Gajda
Malina Urszula Wrébel Nasz Dziennik 1 Iwona Baczek Rynek Zdrowia 1 Magdalena Kurier Medyczny
Wieczorek Gajda
portale 1 2 3
SM walcz o Katarzyna mzdrowie.pl 2 Pap Mediaroom razemztoba.pl 2 Jolanta Kotacz  naszesprawy.eu
siebie Dudek
Szkota Antonina onet.pl 1 Maja purpose.com.pl 1 Wiadystaw prestoportal.pl
motywacji Rostowska Ruszkowska- Rokicinski
Mazerant
Malina Piotr Wéjcik medexpress.pl 2 Katarzyna mzdrowie.pl 2 Pap Mediaroom razemztoba.pl
Wieczorek Dudek
social media 1 2 3
SM walcz o Menedzer linkedin.com 4 Puls_Medycyny twitter.com 4 Marekprusinski  instagram.com
siebie Zdrowia oraz 2inne
Szkota Sm - Walcz O youtube.com 3 Marekprusinski  instagram.com 2 Sezam Sm facebook.com
motywacji Siebie
Malina Menedzer linkedin.com 4 Marekprusinski  instagram.com 4 Puls Medycyny linkedin.com
Wieczorek Zdrowia oraz 2inne

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez
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Fundacja SM Walcz o siebie
- reklamy | ogtoszenia
spoteczne

Analiza obecnhosci
w mediach

01.12.2022-30.11.2023
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WALCZ O SIEBIE

MAPA MEDIALNA

Mapa medialna jest podsumowaniem obecnosci reklam i ogtoszen spotecznych Fundacji SM Walcz o siebie w telewizji oraz prasie

w okresie 01.12.2022-30.11.2023.

868

liczba publikacji

we wszystkich zmonitorowanych zrodtach w
analizowanym okresie

34,7 min 1,43 min zi

zasieg publikacji AVE publikacji

szacowany zasieg wszystkich publikacji szacunkowa wartos¢ ekwiwalentu
w analizowanym okresie reklamowego analizowanych materiatow

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez | H[\w}l M
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868

liczba publikacji
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PODSUMOWANIE LICZBY PUBLIKACII

W okresie 01.12.2022-30.11.2023 liczba emisji reklam i ogtoszen spotecznych Fundacji SM Walcz o siebie wyniosta: 868. Maksymalna
liczba publikacji (867) przypadia na styczen. Dominujagcym medium w tym okresie byta telewizja (820 publikacji, co stanowi
94,5% ogotu materiatéw).

48

prasa

Emisje ogtoszen spotecznych
Fundacji SM Walcz o siebie
w stacjach regionalnych TVP

oraz TVP Info

Gazeta Wyborcza: Reklamy
Fundacji SM Walcz o siebie |-
_ zhastem ,W SM liczy sie czas” |

,,,,,

820

telewizja

prasa Mty

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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WALCZ O SIEBIE

LICZBA PUBLIKACII: ANALIZY PRZEKROJOWE

W analizowanym okresie reklamy i ogtoszenia spoteczne Fundacji SM walcz o siebie najczesciej pojawiaty sie w mediach o profilu
ogodlnoinformacyjnym (842 publikacje, co stanowi 97% wszystkich materiatdw) i zasiegu regionalnym (713 publikacji, co stanowi
82,1%). Najwiecej publikacji o obszarze regionalnym (93) ukazato sie w wojewoédztwie Warminnsko-mazurskim.

publikacje wg profilu medium

publikacje wg wojewddztwa

ogdélnoinformacyjny 842
rozrywka [|13

parenting |13

publikacje wg wielkosci informacji N=48 publikacje wg obszaru
713 800
— 700
— 600
— 500
— 400
— 300

155 ~ 200
- — 100

—0

B wzmianka ogdlnokrajowy regionalny

*wskaznik szacowany w prasie i portalach . .. .
ywe P Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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WALCZ O SIEBIE

PODSUMOWANIE ZASIEGU PUBLIKACII

W okresie 01.12.2022-30.11.2023 liczba potencjalnych kontaktéow zreklamami i ogtoszeniami spotecznymi wyniosta 34,7 min.
Najwiekszy zasieg (29,4 min kontaktéw) osiggnely publikacje w telewizji (84,8% catkowitej wartosci), a szczyt zasiegu
przypadt na styczen.

34,7 min 526 min 29,4 min

min. 77 | max. 1,32 min min. 1500 | max. 524 tys. Min. 77 | max. 1,32 min
Srednia 41,8 tys. Srednia 110 tys. Srednia 37,7 tys.
zasieg publikacji prasa telewizja
prasa Nty
TVP2: Emisja ogtoszenia
spotecznego Fundacji SM Walcz
dsmn< osiebie o
3O MIN A
25mmn—--—/—\ [ e
omn- /N ' Gazeta Wyborcza: Reklama 1
Fundacji SM Walcz o siebie
smn- /[ \ _zhastem W SMliczysigczas”
10 min e
Smin-/ \ fffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff
/_\
O0min T } T T T — T T T T ]
gru 22 sty 23 lut 23 mar 23 kwi 23 maj 23 cze 23 lip 23 sie 23 wrz 23 paz 23 lis 23
prasa tv Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez n m m
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WALCZ O SIEBIE

PODSUMOWANIE AVE PUBLIKACII

W okresie 01.12.2022-30.11.2023 ekwiwalent reklamowy wynidst 1,43 min zt. Najwieksze AVE (1,43 min zt) wygenerowaty materiaty ze
stycznia, natomiast medium o najwiekszej tgcznej wartosci reklamowej byta prasa (949 tys. zt, 66,5% catkowitego AVE).

1,43 min zt 949tys. 2t 478 tys. z

66,5%
AVE publikacji prasa telewizja
prasa Wty

1000 tys. N
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TOP MEDIA - REKLAMY

W ponizszym zestawieniu przedstawiono media bedacych zréditem najwiekszej liczby reklam i ogtoszen spotecznych Fundacji SM

Walcz o siebie. Dla kazdego medium okreslono liczbe materiatéw, ich taczne zasiegi, wartos¢ AVE oraz rozktad wydzwieku
publikacji.

telewizja publikacje zasieg AVE
1 TVP3 Olsztyn 93 312 tys. 20,5 tys. zt
2 TVP3 tédz 90 331 tys. 34,5tys. zt
3 TVP3 Gorzéw Wielkopolski 81 86,7 tys. 9 320 zt
4 TVP3 Gdansk 67 244 tys. 18,9 tys. zt
5 TVP3 Warszawa 59 698 tys. 19,8 tys. zt
prasa publikacje zasieg AVE
1 Gazeta Wyborcza Krakdéw 7 336 tys. 133 tys. zt
2 Gazeta Wyborcza 6 3,14 min 274 tys. zt
3 Gazeta Wyborcza Stoteczna 5 359 tys. 43,2 tys. zt
4 Gazeta Wyborcza Wroctaw 4 185 tys. 69,6 tys. zt
5 Gazeta Wyborcza Tréjmiasto 4 13 tys. 70,8 tys. zt

Analiza obecnosci w mediach przygotowana przez |
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TYP MEDIUM

W raporcie stosujemy podziat medidéw na prase, radio i tv,
portale internetowe oraz social media.

Social media obejmuja nastepujace kanaty: Facebook;
Twitter; serwisy foto, w tym Instagram; serwisy wideo,

w tym YouTube; komentarze do publikacji; blogi; fora.

WIELKOSC INFORMACII

Publikacje w prasie, radiu, telewizji i na portalach
internetowych, w zaleznosci od wielkosci materiatu, w
ktérym przywotywane jest monitorowane hasto,
klasyfikujemy jako:

caty materiat, gdy cata albo prawie cata publikacja dotyczy
kontekstowo wybranego hasta;

fragment materiatu, gdy publikacja porusza wiele
zagadnien, a informacje na temat monitorowanego hasta
stanowia tylko jedna z jej czesci sktadowych, wyraznie
jednak wyodrebniajacych sieg;

wzmianke, gdy w publikacji pada newralgiczne hasto, ale
jej tematyka nie jest z nim bezposrednio zwigzana.

ZASIEG

Zasieg informuje o liczbie potencjalnych kontaktéow z
przekazem mediowym. Wskaznik jest opracowany na
podstawie ogladalnosci i stuchalnosci programaow
radiowo-telewizyjnych, czytelnictwa prasy, sredniej liczby
odston materiatow internetowych z uwzglednieniem
wspotczynnika ekspozycji nazw wiasnych w tresci oraz
organicznych zasiegow kanatéw mediow
spotecznosciowych.

Zasieg w serwisach internetowych oznacza liczbe
potencjalnych kontaktéw z materiatem. Wartosé
pojedynczej publikacji to wypadkowa Sredniej miesiecznej
liczby odston domeny i wspdtczynnika ekspozycji nazw
wiasnych w tresci. Materiaty znajdujace sig na stronie
gtdéwnej generuja wyzsza srednia odston, dlatego finalna
liczba kontaktow z ich przekazem zawsze jest wyzsza w
poréwnaniu do pozostatych artykutéw serwisu.

Zasieg w prasie oznacza $rednia liczbe czytelnikow, ktérzy
zetkneli sie z przecietnym wydaniem pisma. Wartos¢
wskaznika okreslana jest na podstawie ogoélnopolskich
badan czytelnictwa prasy (PBC). W przypadku tytutdow
nieobjetych badaniem zasieg wyliczany jest na podstawie
usrednionej wartosci naktadu z okresu 12 miesiecy.

METODOLOGIA BADANIA

Zasieg w radiu i telewizji oznacza srednia liczbe stuchaczy
i widowni. Wskaznik szacowany jest na podstawie danych
telemetrycznych, ktore dla kazdej stacji wskazuja
usredniona kwartalna liczbe odbiorcow w podziale na dni
powszednie i weekendy, oraz w pietnastominutowych
interwatach.

EKWIWALENT REKLAMOWY (AVE)

Ekwiwalent reklamowy (AVE) wyraza pieniezng wartos¢
publikacji z danego medium. Wskaznik szacuje sie poprzez
poréwnanie zmonitorowanej informacji z kosztem
reklamowym materiatu o takiej samej powierzchni.

AVE w internecie obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby
wydac na materiat w portalu lub social mediach, gdyby byt
opublikowany w ramach ustugi reklamowej. Wskaznik jest
szacowany na podstawie cennikéw artykutdw natywnych
lub sponsorowanych portali o profilach
ogolnoinformacyjnych i specjalistycznych oraz srednich
kosztoéw publikacji sponsorowanych w mediach
spotecznosciowych. Wartos¢ AVE materiatdw ze stron
gtdwnych zawsze jest wyzsza w poréwnaniu do
pozostatych artykutéw z uwagi na roéznice w cennikach
reklamowych.

AVE w prasie obrazuje ilo$¢ pieniedzy, jaka nalezatoby
wydac na reklame o tej samej powierzchni, wyliczanej w
centymetrach kwadratowych i na podstawie cennikéw
reklamowych poszczegdlnych gazet.

AVE w radiu i telewizji obrazuje ilos¢ pieniedzy, jaka
nalezatoby wydac na spot reklamowy o tej samej dtugosci,
co czas ekspozycji zmonitorowanej informacji w danym
programie i czasie antenowym. Estymacja prowadzona jest
wedtug cennikow reklamowych poszczegdlnych stacji.

W przypadku monitoringu reklam w prasie, radiu i telewizji
w ramach ustugi Admonit jest to koszt emisji wedtug
cennika danego medium.

WYDZWIEK PUBLIKACIJI

Ocena publikacji medialnej pod katem potencjalnego
wptywu na wizerunek marki. Wydzwiek materiatu moze
by¢ pozytywny, negatywny lub neutralny. Publikacje o
pozytywnym wydzwieku maja korzystny wptyw na
wizerunek marki. Publikacje o negatywnym wydzwieku
maja niekorzystny wptyw na wizerunek marki. Przekazy,
ktoére zawieraja wyrazenia o nacechowaniu zaréwno
pozytywnym, jak i negatywnym, kodujemy jako neutralne.
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BENCHMARKING

Jest narzedziem analizy poréwnawczej, umozliwiajacym
pozycjonowanie obserwacji w wielowymiarowej
przestrzeni. Wykres ilustruje roznice w liczbie publikacji
(srednica kropki), zasiegu (potozenie kropki na osi
poziomej) oraz wydzwieku (potozenie kropki na osi
pionowej) materiatdéw dotyczacych analizowanych marek.
Stanem pozadanym jest duza liczba publikacji, o mozliwie
najwiekszym zasiegu i korzystnym wydzwieku, a wiec duza
kropka usytuowana w prawej gérnej czesci ukfadu
wspotrzednych.

ENGAGEMENT RATE

Wskaznik informuje o relacji liczby interakcji wywotanych
przez wpisy dotyczace monitorowanego hasta i liczby
fandw stron, na ktérych byty one publikowane. Wskaznik
osigga wartosc¢ 100%, gdy sumy interakgji i fanow
rownowaza sie, a wiec gdy statystycznie kazdy subskrybent
zareagowat w jeden sposéb na pojedyncza publikacje.

INDEKS MOCY

Mierzy site oddziatywania przekazu mediowego na
odbiorce w skali 0-10, gdzie 0-4 wskazuje ,potencjat do
wzrostu”, 5-9 ,efektywne oddziatywanie”, a 10 ,silne
uderzenie”. Wynik na skali jest wypadkowa
najwazniejszych parametrow publikacji: wydzwieku,
zasiegu, profilu Zrédia, liczby stéw kluczowych, miejsca ich
wystapienia w materiale, skali ekspozycji i opiniotwdrczosci
na podstawie rocznego raportu IMM pt. ,Najbardziej
opiniotworcze media w Polsce”. Dotyczy kazdej
zmonitorowanej przez IMM publikacji mediowej, w tym
réwniez najwazniejszych serwisdw spotecznosciowych:
Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn.

NASYCENIE

Wskaznik nasycenia stowami kluczowymi wskazuje, jak

czesto dany przekaz mediowy w formie tekstu, nagrania
video lub audio wzmiankuje pozadanag marke, hasto lub
zagadnienie. Niskie nasycenie (low) wystepuje, gdy

w materiale odnotowano jedno stowo kluczowe, srednie
nasycenie (medium) dla obecnosci dwdch stow

sbkluczowych, wysokie (high) z udziatem trzech wyrazen, a

bardzo wysokie (extensive) dla materiatéw z liczba wyrazen
kluczowych od 4 wzwyz.
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